
Creo que es el mo-
mento de meter el 
bisturí y ofertar, 
no sólo al turista, 
sino al empresaria-
do,  la creación de 
alianzas público-
privadas, que hoy 
en día suponen el 
modelo más exi-
toso en turismo, 
para que pueda 
salir algo adelante
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